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VERANSTALTUNGSORT

Veranstaltungsort ist das beeindruckende, über 
700 Jahre alte Paulikloster in Brandenburg an der Havel, 
in dem sich das Archäologische Landesmuseum seit 
2008 befindet. Die Dauerausstellung präsentiert mit etwa 
10 000 ausgewählten Exponaten einen faszinierenden
Überblick der über 130 000-jährigen Kulturgeschichte 
des Landes Brandenburg.

FOCUS 

Die Fachtagung FOCUS: MUSEUM ist ein interdisziplinäres 
Forum und nachhaltige Kommunikations- und Fortbildungs-
plattform. Ziel der Veranstaltung ist es, Fachpublikum aus 
dem Museums- und Ausstellungsbereich zu wechselnden 
Spezialthemen zusammenzubringen. Die verschiedenen 
Kommunikationsformate bieten die Möglichkeit, Kontakte 
zu knüpfen und Grundsatz- und Spezialfragen fachüber-
greifend zu diskutieren.

2021 liegt der Themenschwerpunkt auf Kulturtourismus, 
Besuchermanagement und Marketing für Museen. 

(Kultur-)Touristen sind ein Wachstumsfaktor, besonders 
in Städten, zunehmend aber auch im ländlichen Raum. 
Museen können von diesem Trend profitieren, ihre Be-
sucherzahlen erhöhen und neue Zielgruppen erreichen. 
Aber wer sind Kulturtouristen eigentlich? Was sind ihre 
Bedürfnisse und wie können Museen sie erfolgreich 
ansprechen? 
Mit Best-Practice-Beispielen zeigen Museen, Fachdienst-
leister und Entwickler, wie sie neue Besuchergruppen 
erreichen, Guest Communities aufbauen oder wie sie 
ihre Sammlungsbestände auf neue Weise präsentieren. 
Darüber hinaus werden Themenfelder wie Besuchersoft-
ware, Sponsoring, Kulturfinanzierung und Fördermittel-
akquise u. v. m. behandelt. Begleitend zum hochkarätigen 
Vortragsprogramm gibt es im historischen Kirchenschiff 
wieder einen Ausstellerbereich mit Fachunternehmen, 
die ihre neuesten Produkte zum Thema vorstellen. 

Anschrift
Archäologisches Landesmuseum Brandenburg / Paulikloster
Neustädtische Heidestr. 28, 14776 Brandenburg an der Havel

Kontakt und Information
	 service@focus-museum.de
 	 @focusmuseum
	 @FocusMuseum
www.focus-museum.de
www.landesmuseum-brandenburg.de

Anfahrt
Auto: via A2, B1 & B101, Parkplatz vor dem Gebäude,
Behindertenparkplätze vor dem Haupteingang
Bahn: RE1 ab Berlin Hbf binnen 45 Min. am Brandenburger 
Hauptbahnhof, das Paulikloster ist in etwa acht Min. zu Fuß über 
Kleine Gartenstraße – Kirchhofstraße – Fußgängerbrücke erreichbar
ÖPNV: inmitten der Innenstadt von Brandenburg an der Havel
gelegen, mit der Linie 6 (Haltestelle St. Annen-Str.) und der Linie 2
(Haltestelle Steinstr.) erreichbar

Archäologisches Landesmuseum
Brandenburg Brandenburgisches Landesamt

für Denkmalpflege und 
Archäologisches Landesmuseum

avedition museum.de



	 Montag, 25. Oktober 2021	
	
 	 Der Messebereich ist von 9 –18 Uhr geöffnet

10:00	 BegrüSSung und Eröffnung	
	 Prof. Dr. Franz Schopper
	 Direktor des Brandenburgischen Landesamtes 
	 für Denkmalpflege und Archäologisches 
	 Landesmuseum, Wünsdorf
	 Oberbürgermeister Steffen Scheller
	 Brandenburg an der Havel 
	 Dr. Nele Diekmann & Dr. Marcel vom Lehn
	 HistoriCity, Berlin

10:15	 Strategien im Online-Marketing für Museen 
	 und Kultureinrichtungen	
	 Dr. Damian Kaufmann
	 Zeilenabstand.net - Kultur & Digitales, Bramsche

10:45	 Im Dialog mit dem Medicus 
	I nteraktives Storytelling im Historischen 
	 Museum der Pfalz	
	 Jörg Engster
	 die InformationsGesellschaft mbH / 
	 xpedeo mediaguides, Bremen

11:15	 Warum sind Sie heute hier? Motivation als 		
	B asis für die Besucherbefragung in den 
	 Staatlichen Museen zu Berlin.
	 Josefine Otte
	 Staatliche Museen zu Berlin/museum4punkt0 

11:45	 Kaffeepause		

12:15	 Besucherzahlen steigern durch Nutzung von 
	T ourismusportalen	
	 Florian Rogge
	 go~mus von Giant Monkey GmbH, Berlin

12:45	 Vom Nutzen der Besucherforschung – oder: 
	 Was Sie unbedingt über Ihre Besucher wissen 
	s ollten und warum	
	 Dr. Stéphanie Wintzerith
	 Wintzerith – Evaluation für Kultureinrichtungen,
	 Karlsruhe

13:15	 Mittagspause		

14:30	 Best Practice: Die ‚Strange Things Challenge‘ –
	V om Instagram-Post bis zum Marketing-Preis	 	
	 Dr. Alexander Schubert
	 Historisches Museum der Pfalz, Speyer

15:00	 Chancen und Grenzen kultureller Bildung 
	 für das Audience Development
	 Dr. Simone Mergen
	 Stiftung Haus der Geschichte der Bundesrepublik 
	 Deutschland, Bonn

15:30	 Professionelles Webseitenmanagement für 
	 Dummies. Wie die Lübecker Museen die digitale 
	T ransformation meistern. 	
	 Thomas Neubert
	 Die Lübecker Museen, Lübeck
	 Sven Laucke 
	 gradwerk GmbH, Lübeck

16:00	 Kaffeepause		

16:30	 Finanzierungsstrategien für Museen und 
	A usstellungsprojekte: Strategische 
	K ooperation, Fundraising, Sponsoring	 	 	
	 Barbara Mei Chun Müller 
	 CareerCulture/ Universität der Künste Berlin, 
	 Humboldt-Universität zu Berlin (u. a.)

17.00	 Museen in Ländlichen Räumen – Zwischen 
	H eimatstube und Werkstatt für ländliche 
	E ntwicklung	
	 Antonia Lahmé 
	 Kulturstiftung des Bundes, Halle an der Saale
	
17.30	 Ende der Vorträge
		
17:45	 Führung durch die Dauerausstellung 
	 des Archäologischen Landesmuseums 
	B randenburg
	 (ca. 30-45 min, nach Anmeldung)	
	 Michael Schneider
	 Archäologisches Landesmuseum Brandenburg

	

	D ienstag, 26. Oktober 2021
 	 Der Messebereich ist von 9 –18 Uhr geöffnet

09:30	 „Digitale Teaser“: interaktive spielerische 
	T ools machen Lust auf reale Besuche.	
	 Dr. Jasdan Bernward Joerges
	 MicroMovieMedia GmbH, Potsdam

10:00	 Sechs Jahre digitale Erweiterung im 
	 Städel Museum - Best Practice: Das Digitorial®

	 Bernadette Mildenberger
	 Städel Museum, Frankfurt

10:30	 Change Tools: Veränderungsprozesse 
	 in Kultureinrichtungen angehen und gestalten
	 Lara Buschmann
	 BUSCHMANN LISS, Berlin

11:00	 Kaffeepause	
	
11:45	 Nicht-Besucherforschung. Quantitative und 
	 qualitative Analysen eines unbekannten 
	 Wesens.	
	 Prof. Dr. Martin Tröndle
	 Würth Chair of Cultural Production an der 
	 Zeppelin-Universität, Friedrichshafen

12:30	 Anker, Sidekick oder Trittstein? Wie sich 
	 Museen in touristische Erlebnisräume einfügen.
	 Matthias Burzinski
	 Destinet/projekt2508, Bonn

13:00	 Mittagspause		
	
14:30	 Die Deutsche Digitale Bibliothek und 
	 das Musterverfahren zum Framing - 
	F allstricke eines digitalen Schaufensters	
	 Dr. Nils Rauer
	 Kanzlei Pinsent Masons, Frankfurt

15:00	 Wir für unser Museum. Förderverein und 
	E hrenamt als zentrale Erfolgsfaktoren 
	 einer Kultureinrichtung am Beispiel der 
	 Stiftung Freilichtmuseum am Kiekeberg	 	
	 Stefan Zimmermann
	 Freilichtmuseum am Kiekeberg, Rosengarten

15:30	 Wow! Virtual Reality macht eine Museums-
	 region zum Erlebnisort
	 Prof. Dr. Heike Düselder
	 Museum Lüneburg, Lüneburg

16:00	 Museen und (Kultur)Tourismus – 
	 Wer profitiert von wem?	
	 Prof. Dr. jur. Oliver Scheytt
	 Kulturexperten Dr. Scheytt, Essen

16:30	 Kaffeepause	
	
17:15	 Fishbowl-Diskussion: Auf eine gute Zusammen-
	 arbeit – Wie die Kooperation von Museen und 
	 (Kultur-)Tourismus gelingen kann	 	 	
	 Matthias Burzinski, Prof. Dr. Heike Düselder, 
	 Bernadette Mildenberger, Prof. Dr. Oliver Scheytt

18:30	 Ende der Vorträge	
	
18:30	 Get-Together/Sektempfang 
	 im Chor des Kirchenschiffs	 	

20:00	 Ende	 	

	 Workshop
 
Teilnehmerzahl begrenzt, Anmeldung notwendig
Kleiner Vortragsraum (Obergeschoss), Dauer: 120 Min.		
					   
Di 	 Nicht-Besucherforschung. Quantitative und 
26.10.	 qualitative Analysen eines unbekannten Wesens
14.30	 Prof. Dr. Martin Tröndle
	 Würth Chair of Cultural Production an der 
	 Zeppelin-Universität, Friedrichshafen	

	 MiTtwoch, 27. Oktober 2021
 	 Der Messebereich ist von 9 –16 Uhr geöffnet

09:30	 Ein Krokodil geht ins Netz - Wie die 
	 (verborgenen) Schätze Ihrer Sammlung zu 
	 einem inklusiven Besuchererlebnis und 
	 likestarken Content beitragen	
	 Eva Waldherr
	 Werk5 GmbH, Berlin

10:00	 Trends der Digitalisierung und welche 
	F olgen sie für die Museen haben	
	 Prof. Dr. Holger Simon
	 Pausanio GmbH & Co.KG, Köln

10:30	 Partizipation von Kulturtouristen, 
	 Schwerpunkt Humboldtforum	
	 Paul Spies
	 Stadtmuseum Berlin und Humboldt Forum, Berlin

11:00	 Kaffeepause	
	
11:30	 Wirkung haben. Gestaltung einer 
	 zeitgemässen Visitor Experience	
	 Anke von Heyl
	 Autorin und Kunstvermittlerin, Frechen

12:00	 (His)Storytelling - Wie Museumsobjekte 
	 lebendig werden		
	 Dr. Marcel vom Lehn
	 HistoriCity, Berlin

12:30	 Plattformökonomie für Museen – zu Risiken 
	 und Nebenwirkungen ... – Herausforderungen 
	 und Chancen durch die neuen und disruptiven 
	G eschäftsmodelle für besucher*innen-
	 orientierte Kultureinrichtungen	 		
	 Johannes Krug
	 x:hibit projects UG, Berlin

13:00	 Mittagspause	 	
	
14:30	 Hip-Hop im Museum! Neue Wege Kulturtouristen 
	 als Museumsbesucher gewinnen	
	 Dr. Torben Giese
	 StadtPalais – Museum für Stuttgart, Stuttgart

15:00	 Talking Spaces - Vom Film im Raum zum 
	R aumerlebnis	
	 Charlotte Tamschick
	 Tamschick Media+Space, Berlin

15:30	 Das SMAC. Die Ausstellung, die Marke und 
	 ein Leben ohne Touristen?	
	 Dr. Sabine Wolfram
	 Staatliches Museum für Archäologie Chemnitz

16:00	 Auf dem Weg in die Zukunft: Was Freundes-
	 kreise für ihr Museum tun können
	 Dr. Kathrin Erggelet
	 Bundesverband der Fördervereine Deutscher 
	 Museen für bildende Kunst/Freunde der Kunst-
	 halle e. V., Hamburg

16:30	 Schlussworte/Ende der Veranstaltung	 	

 

Kuratoren und Moderation der veranstaltungen: 
Dr. Nele Diekmann & Dr. Marcel vom Lehn

	 Workshop 
 
Teilnehmerzahl begrenzt, Anmeldung notwendig
Kleiner Vortragsraum (Obergeschoss), Dauer: 120 Min.		
					   
Mi	 Hindernisse aus dem Weg räumen - 
27.10.	 Innovationsprozesse in Museen	
14.30	 Prof. Dr. Holger Simon
	 Pausanio GmbH & Co.KG, Köln

Änderungen und Irrtümer vorbehalten, Stand 11.10.2021


